Kreativer und regionaler Erlebnisraum Innenstadt

Waldkircher ,,Kunst, Markt, Genuss“-Event wurde zum groRen Frequenzbringer

Waldkirch (db). Am frithen Vormit-
tag sah es wettermaBig noch nicht
sorosig aus, gottlob horte der Regen
im Laufe des Vormittags aber auf
und so blieb der beliebte Kunst- und
Genussmarkt der Werbegemein-
schaft Waldkirch am Sonntag nicht
nurvon Regen und Sturm verschont,
sondern erlebte auch einen wahren
Besucheransturm.

Der Reigen der Veranstaltungen,
Aktionen und Events der Werbege-
meinschaft (WGW) im Jubildums-
jahr (50 Jahre) ist beeindruckend
und vielfdltig. Zu einer der dltesten
Veranstaltungen gehort in diesem
Zusammenhang der beliebte Kiinst-
lermarkt, der im neuen Format mitt-
lerweile ,Kunst, Markt, Genuss“
heiflt und in Kombination mit dem
verkaufsoffenen ,Waldkircher Sonn-
tag“ seit Jahrzehnten ein grofler Fre-
quenzbringer darstellt.

Kitt der Gesellschaft

Auf die Wichtigkeit dieser Leucht-
turmveranstaltungen der Werbege-
meinschaft in schwierigen wirtschaft-
lichen Zeiten machte auch OB Michael
Schmieder beim Pressegesprach vor
dem Reformhaus Steinhart aufmerk-
sam. Er gratulierte der WGW noch-
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mals zum Jubildum, bedankte sich fiir
die vielfdltigen Events zum Wohle
einer lebendigen und attraktiven In-
nenstadt mit hoher Aufenthaltsquali-
tdt und betonte das gute und kon-
struktive Miteinander mit der Werbe-
gemeinschaft. Schmieder betrachtete
mit grofier Sorge die ,,akute und dra-
matische finanzielle Lage der Stadt”
im Zuge der laufenden Haushalsbera-
tungen. In wirtschaftlich extrem
schwierigen Zeiten seien solche Ver-
anstaltungen wichtiger denn je, um
nicht zuletzt den ,gesellschaftlichen
Zusammenhalt zu fordern“, so der OB.

GroBer Andrang vor allem am Nachmittag, wie hier auf dem Marktplatz.

Dies sei neben der vielfaltigen ehren-
amtlichen Vereinsarbeit der ,Kleb-
stoff unserer Gesellschaft“. Diese
Markt mache Waldkirch und den at-
traktiven Handelsstandort in ganz
Siidbaden und weit dariiber hinaus
bekannt, dies sei unverzichtbares
Stadtmarketing, so Schmieder. Erst
unldngst konnte die WGW zusammen
mit der Orgelstiftung und der Stadt
mit dem Badnerlied-Konzert bundes-
weit mediale Aufmerksambkeit errei-
chen und damit Waldkirch nach vor-
ne bringen. Die Vorstinde der WGW
um Bernhard Steinhart, Bernhard

Wintermantel und Stephan Weigel
betonten ebenfalls die Wichtigkeit
dieser ,Waldkircher Sonntage“, mit
dem Ziel, mehr Menschen ofters
nach Waldkirch zu bringen und da-
mit die Kundenfrequenz zu erhéhen.
Ein lebendige Innenstadt sei kein
Selbstldufer, so das Fazit. Einige neue
Leerstdnde in der City belegen, dass
auch Waldkirch in kriselnden Zeiten
nicht der,,0rt der Gliickseligkeit“ ist.
Ungeachtet der angespannten La-
ge gab es aber auch viel Positives zu
vermelden. So z.B. die Neuerdffnung
des ,Bistro Brasil“ in der Schuster-
strafle mit einem riesigen Andrang
am Premierentag. Steinhart warb in-
des schon einmal fiir das grofRe ,Win-
ter-Opening“-Wochenende am 16.
und 17. November in der Innenstadt
mit vielen Aktionen, Neuerungen
und der so wichtigen und beliebten
Weihnachtsbeleuchtung.

Erlebnisraum Innenstadt

Der Kunst- und Genuss-Markt
gab einmal mehr den Kunsthand-
werkern, Kiinstlern, landwirtschaft-
lichen Erzeugern und sonstigen An-
bietern die ideale Plattform, deren
regionale Produkte, Artikel und Spe-
zialitdten einem breiten Publikum zu
prasentieren. Sei es Malerei, Bild-

Auch fiir das leibliche Wohl war allerorts bestens gesorgt.

Beste Unterhaltung mit ,James Boys Revival“.

hauerei, Schmuckdesign, Keramik,
Textilkunst oder anderen handgefer-
tigten Kreationen - in Waldkirch
wurde beinahe jeder fiindig. Die In-
nenstadt verwandelte sich in eine le-
bendige Biihne fiir Kunsthandwerk
und kulinarische Kostlichkeiten aus
der Region. Und auch der Genuss
stand im Mittelpunkt: Ein vielféltiges
Angebot an handgemachten und
hausgemachten Kostlichkeiten lud
zum Verweilen, Schlemmen und Pro-
bieren ein. Dazu animierte die Wald-
kircher Geschéftswelt mit dem ver-
kaufsoffenen Sonntag zum Bum-
meln und entspannten Einkaufen
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und das Gewerbegebiet ,,West“ wur-
de mit einem kostenlosen und gut ge-
nutzten Rother-Shuttle-Bus mit der
Innenstadt verbunden.

Regionale Kreativitat und Kultur

Neben den vielfdltigen Markt-
stinden durften die Besucher aus
nah und fern ein abwechslungsrei-
ches Rahmenprogramm mit Ausstel-
lungen, zahlreichen Mitmachaktio-
nen der Geschéfte, Kinderunterhal-
tung (u.a. Kinderclown) und Livemu-
sik (u.a. ,James Boys Revival“,
Waldkircher Orgelmusik und ,True-
fiveplus*) erleben.






